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UCHWAĞA Nr 

Rady Miasta w Pruszczu GdaŒskim 

z dnia é é 2026 r. 

w sprawie ustalenia zasad i  warunk·w sytuowania obiekt·w mağej architektury, 

tablic reklamowych i  urzŃdzeŒ reklamowych oraz ogrodzeŒ, ich gabaryt·w, 

standard·w jakoŜciowych oraz rodzaj·w materiağ·w budowlanych, z jakich 

mogŃ byĺ wykonane na terenie Gminy Miejskiej Pruszcz GdaŒski 

 

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o 

samorzŃdzie gminnym (tekst jednolity Dz. U. z 2024 r. poz. 1465, zm. poz. 1572, zm. 

poz. 1907, zm. poz. 1940), art. 19 ust. 1b z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytków 

i opiece nad zabytkami (tekst jednolity Dz. U. z 2024 r. poz. 1292 zm. poz. 1907), art. 

37a oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i 

zagospodarowaniu przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. z 2024 r. poz. 1130, zm. poz. 

1907, zm. poz. 1940), w zwiŃzku z art. 66 ust. 2 ustawy z dnia 7 lipca 2023 r. o zmianie 

ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektórych innych ustaw 

(Dz. U. poz. 1688), w zwiŃzku z uchwağŃ XXXI/358/2021 Rady Miasta Pruszcz GdaŒski 

z dnia 27 wrzeŜnia 2021 r. w sprawie przygotowania projektu uchwağy ustalajŃcej 

zasady i warunki sytuowania obiekt·w mağej architektury, tablic reklamowych i 

urzŃdzeŒ reklamowych oraz ogrodzeŒ, ich gabaryt·w, standard·w jakoŜciowych oraz 

materiağ·w budowlanych, z jakich mogŃ byĺ wykonane na terenie Gminy Miejskiej 

Pruszcz GdaŒski, 

 

majŃc na celu ochronň sp·jnoŜci przestrzennej Pruszcza GdaŒskiego, jego 

walorów architektonicznych i krajobrazowych , poprawň jakoŜci Ũycia 

mieszkaŒc·w oraz wzmacnianie  dobrego wizerunku Rada Miasta  Pruszcz 

GdaŒski uchwala , co  nastňpuje: 
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Dziağ 1 

Przepisy wprowadzajŃce 

Rozdziağ 1.1. 

Przepisy ogólne  

 

§1. Ustala siň zasady i warunki sytuowania obiekt·w mağej architektury, tablic 

reklamowych i urzŃdzeŒ reklamowych oraz ogrodzeŒ, ich gabarytów, 

standar dów  jakoŜciowych  oraz rodzajów  materiağ·w budowlanych, z jakich 

mogŃ byĺ wykonane na terenie Gminy Miejskiej Pruszcz GdaŒski, zwane 

dalej UchwağŃ KrajobrazowŃ.  

§2. Ustala siň podziağ Gminy Miejskiej  Pruszcz GdaŒski na 2 obszary, do  

kt·rych zastosowanie majŃ r·Ũne postanowienia: 

1) obszar centrum  miasta  ï objňty granicami: 

a) od p·ğnocy: p·ğnocnŃ granicŃ dziağek ewidencyjnych nr 19/1, 20, 21 

(obr. 7), nastňpnie poğudniowŃ granicŃ pasa drogowego ul. GdaŒskiej,  

b) od wschodu: poğudniowo-zachodniŃ i zachodniŃ granicŃ dziağki 

ewidencyjnej nr 70 (obr. 7) oraz poğudniowŃ granicŃ tej dziağki, 

nastňpnie wschodniŃ granicŃ dziağek ewidencyjnych nr 88, 52/2, 53/3 i 

54 (obr. 12), dalej poğudniowŃ granicŃ dziağki ewidencyjnej nr 54 (obr. 

12), wschodniŃ granicŃ dziağki nr 32/3, dziağki nr 35/15 (obr. 12), 

nastňpnie wschodniŃ granicŃ dziağki nr 55/20 (obr. 12) do dziağki nr 

55/47 (obr. 12), nastňpnie p·ğnocnŃ i wschodniŃ granicŃ dziağki 55/47 

oraz wschodniŃ i poğudniowŃ granicŃ dziağki 55/18 (obr. 12), dalej 

wschodniŃ granicŃ dziağki nr 41/2 (obr. 12), nastňpnie najkr·tszŃ 

moŨliwŃ liniŃ przecinajŃcŃ ulicň Mickiewicza do p·ğnocno-wschodniego 

naroŨnika dziağki ewidencyjnej nr 189/19 (obr. 12), dalej wschodniŃ 

granicŃ dziağek nr 189/19, 88/3, 105, 352 (obr. 12),  

c) od poğudnia: poğudniowŃ granicŃ pasa drogowego ul. Grota-

Roweckiego i oraz poğudniowŃ i zachodniŃ granicŃ dziağki 

ewidencyjnej nr 108/1 (obr. 12), nastňpnie najkr·tszŃ moŨliwŃ liniŃ 

przecinajŃcŃ ul. GrunwaldzkŃ biegnŃcŃ prostopadle do granicy dziağki 

ewidencyjnej nr 78/2 (obr. 12), dalej wschodniŃ granicŃ tej dziağki, 

nastňpnie poğudniowŃ granicŃ dziağki nr 76 (obr. 12), nastňpnie 

poğudniowŃ granicŃ dziağek nr 83, 84/2 (obr. 13) oraz poğudniowŃ i 

zachodniŃ granicŃ dziağki nr 85/3 (obr. 13), nastňpnie poğudniowŃ 

granicŃ pasa drogowego ul. Spacerowej (dziağka nr 70/1, obr. 13),  
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d) od zachodu: poğudniowŃ i zachodniŃ granicŃ pasa drogowego ul. 

NiepodlegğoŜci do ul. ObroŒc·w WybrzeŨa, nastňpnie poğudniowŃ, 

wschodniŃ i zachodniŃ granicŃ dziağki nr 23/5 (obr. 13) i dalej 

zachodniŃ granicŃ pasa drogowego ul. NiepodlegğoŜci do ul. 

ObroŒc·w Pokoju, nastňpnie poğudniowŃ i zachodniŃ granicŃ dziağki nr 

3/24 (obr. 13), zachodniŃ granicŃ dziağki nr 3/23, 3/21, 3/44 i 3/45 (obr. 

13), p·ğnocnŃ granicŃ dziağki nr 3/45 i 2/1 (obr. 6), zachodniŃ granicŃ 

dziağki nr 22/10 (obr. 7), dalej poğudniowŃ i wschodniŃ granicŃ pasa 

drogowego ul. Raciborskiego i zachodniŃ granicŃ dziağki nr 19/1 (obr. 

7);  

2) pozostağy obszar miejski ï kt·ry mieŜci siň miňdzy granicami obszaru 

wymienionego w punkcie 1 niniejszego paragrafu a granicami 

administracyjnymi Gminy Miejskiej Pruszcz GdaŒski. 

§3. Integralnym i element ami Uchwağy Krajobrazowej sŃ: 

1) zağŃcznik nr 1 do uchwağy ï graficzne zilustrowanie przebiegu granic 

obszar·w okreŜlonych w Ä 2; 

2) zağŃcznik nr 2 do uchwağy ï rozstrzygniňcie o sposobie rozpatrzenia 

nieuwzglňdnionych przez Burmistrza Pruszcza GdaŒskiego uwag 

wniesionych do wyğoŨonego do publicznego wglŃdu projektu Uchwağy 

Krajobrazowej. 

§4. Uchwağa Krajobrazowa nie narusza przepis·w odrňbnych, w szczeg·lnoŜci 

z zakresu:  

1) ochrony i opieki nad zabytkami; 

2) prawa budowlanego; 

3) prawa o ruchu drogowym; 

4) ochrony Ŝrodowiska. 

 

 

Rozdziağ 1.2. 

Definicje, metodyka ustalania gabarytów i liczby szyldów  

 

§5. Ilekroĺ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o: 

1) elementach krajobrazu kulturowego  ï naleŨy przez to rozumieĺ zabytki, 

ujňte w Gminnej Ewidencji Zabytk·w (w tym wpisane do Rejestru Zabytk·w) 

wraz z otoczeniem zabytk·w, co rozumie siň przez: 
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a) nieruchomoŜci, na kt·rych znajdujŃ siň zabytki, 

b) przedpole ekspozycji historycznego ukğadu hydrologicznego rzeki 

Raduni z fragmentem Kanağu Raduni, objňtego wpisem do rejestru 

zabytków A-986 z dnia 18.05.1981 r., które obejmuje: 

- oŜ widokowŃ od p·ğnocy (ul. Wojska Polskiego) ï dziağki geodezyjne 

nr 83, 84/2, 85/3, 87/2, 88, 90/10, 90/173, 90/172, 97/16, obrňb 13, 

- oŜ widokowŃ od poğudnia (ul. Zastawnej) ï dziağki geodezyjne nr 49/2, 

49/1, 48, 47/5, 47/4, 46, 47/2, 2/17, obrňb 14, 

c) strefy ochrony ekspozycji ustalone w miejscowych planach 

zagospodarowania terenu lub podlegajŃce innym formom ochrony: 

- strefa ochrony ekspozycji zespoğu ruralistycznego przedmieŜcia Ŝw. 

Wojciecha w GdaŒsku,  

- przedpole i otwarcie widokowe na zabytkowy Zesp·ğ Cukrowni, 

- ekspozycja na teren przykoŜcielny i koŜci·ğ pw. PodwyŨszenia KrzyŨa 

Ŝw. wzdğuŨ ul. Grunwaldzkiej i Wojska Polskiego, 

d) elementy chronione ustaleniami miejscowych planów 

zagospodarowania przestrzennego 

2) elewacji budynku  ï naleŨy przez to rozumieĺ pğaszczyznň przegrody 

zewnňtrznej budynku (Ŝciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami, 

detalami architektonicznymi i attykŃ, kt·rej: 

a) krawňdziami bocznymi sŃ krawňdzie naroŨnik·w,  

b) krawňdziŃ g·rnŃ sŃ najwyŨej poğoŨone elementy wykoŒczeniowe 

Ŝciany, attyki lub linia styku Ŝciany z okapem poğaci dachowej, a w 

przypadku wolnostojŃcych budynk·w parterowych g·rna krawňdŦ bryğy 

budynku ï dachu lub zadaszenia,  

c) wysokoŜciŃ jest odlegğoŜĺ mierzona w pionie miňdzy najniŨej 

poğoŨonym punktem dolnej i najwyŨej poğoŨonym punktem g·rnej 

krawňdzi elewacji; 

3) fladze reklamowej  ï naleŨy przez to rozumieĺ tablicň reklamowŃ, której: 

a)  powierzchnia ekspozycyjna: 

- nie zachowuje sztywnoŜci, 

- jest sytuowana na maszcie, 

- ma ukğad pionowy w proporcji szerokoŜci do wysokoŜci od 1:2 do 

1:10, 

b) konstrukcja: 

- jej wysokoŜĺ nie przekracza 12 m, 
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- nie obejmuje cağego obwodu powierzchni ekspozycyjnej; 

4) formie aŨurowej ï naleŨy przez to rozumieĺ tablicň reklamowŃ lub 

urzŃdzenie reklamowe, kt·rych powierzchniň ekspozycyjnŃ tworzŃ pğaskie 

lub przestrzenne litery bŃdŦ grafiki ï w tym szczególnie napisy, znaki, logo, 

symbole mieszczŃce siň we wğasnym obrysie i nieposiadajŃce tğa; 

5) formie wielostronnej  ï naleŨy przez to rozumieĺ tablicň reklamowŃ lub 

urzŃdzenie reklamowe posiadajŃce dwie lub wiňcej, skierowane w r·Ũnych 

kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokoŜci i 

posiadajŃce te same gabaryty; 

6) formie wolnostojŃcej ï naleŨy przez to rozumieĺ sytuowanie tablic 

reklamowych lub urzŃdzeŒ reklamowych w spos·b niezwiŃzany z 

budynkiem, budowlŃ, urzŃdzeniem technicznym ani ogrodzeniem lub takie 

sytuowanie, w kt·rym posiadajŃ one niezaleŨnŃ wğasnŃ konstrukcjň noŜnŃ, 

trwale lub nietrwale zwiŃzanŃ z gruntem; 

7) gablocie ekspozycyjnej  ï naleŨy przez to rozumieĺ przeszklonŃ szafkň, 

wewnŃtrz kt·rej moŨna umieŜciĺ tablice reklamowe lub urzŃdzenia 

reklamowe; szafka ta moŨe posiadaĺ powierzchniň ekspozycyjnŃ w postaci 

wyŜwietlacza; 

8) istotnych detalach architektonicznych  ï naleŨy przez to rozumieĺ: 

a) dla budynk·w bňdŃcych elementami krajobrazu kulturowego: 

wyodrňbniony element budynku, konstrukcji, wystr·j architektoniczny 

elewacji, kt·ry peğni funkcjň uŨytkowŃ konstrukcyjnŃ dekoracyjnŃ jak 

ozdobne obramowania okien, drzwi i innych otworów w budynku, 

architektoniczne podkreŜlenie element·w konstrukcyjnych, gzymsy, 

pilastry, lizeny, blendy, kartusze, elementy zdobnicze elewacji: 

artystyczne formy zdobnicze, balustrady, bariery, balkony, historyczne 

wysiňgniki na szyldy lub instalacje elektryczne (XIX wiek); istotnym 

detalem architektonicznym sŃ takŨe uskoki i krawňdzie elewacji, 

miejsca zmiany materiağu wykoŒczeniowego, konstrukcyjnego, 

dekoracyjnego, boniowanie, glazurowane cegğy, tynki w typie 

"baranka" 

b) dla wszystkich budynków: uskoki i krawňdzie elewacji, miejsca zmiany 

materiağu wykoŒczeniowego, boniowanie oraz krawňdzie gzyms·w, 

pilastrów, lizen i blend; 

9) noŜniku reklamy ï naleŨy przez to rozumieĺ tablicň reklamowŃ niebňdŃcŃ 

szyldem lub urzŃdzenie reklamowe niebňdŃce szyldem; 

10) ogrodzeniu proekologicznym ï naleŨy przez to rozumieĺ 

nieposiadajŃce ostrych zakoŒczeŒ ogrodzenie, przez kt·re moŨliwa jest 

migracja dziko ŨyjŃcych mağych zwierzŃt, w moŨliwych wariantach:  
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a) ogrodzenie aŨurowe o stopniu aŨurowoŜci minimum 50%, 

nieposiadajŃce podmur·wki, 

b) ogrodzenie aŨurowe o stopniu aŨurowoŜci minimum 50%, z 

fundamentami punktowymi lub z podmur·wkŃ niewystajŃcŃ ponad 

powierzchniň terenu, 

c) ogrodzenie aŨurowe o stopniu aŨurowoŜci minimum 50% z przeŜwitem 

o wysokoŜci min. 15 cm miňdzy wypeğnieniem przňsğa a podmur·wkŃ; 

11) osiach kompozycyjnych elewacji  ï naleŨy przez to rozumieĺ 

wyobraŨalne linie proste: 

a) biegnŃce na przedğuŨeniu krawňdzi otwor·w okiennych i drzwiowych 

elewacji,  

b) stanowiŃce osie symetrii otwor·w okiennych i drzwiowych, 

c) biegnŃce na przedğuŨeniu uskok·w elewacji lub zmiany materiağu 

wykoŒczeniowego,  

d) stanowiŃce krawňdzie lub osie symetrii Ŝcian, 

e) stanowiŃce krawňdzie lub osie symetrii istotnych detali 

architektonicznych; 

12) powierzchni ekspozycyjnej  ï naleŨy przez to rozumieĺ czňŜĺ tablicy 

reklamowej lub urzŃdzenia reklamowego, niestanowiŃcŃ element·w 

konstrukcyjnych i zamocowaŒ, przeznaczonŃ do ekspozycji reklamy; 

13) poziomie parteru elewacji  ï naleŨy przez to rozumieĺ dolny fragment 

elewacji, ograniczony od g·ry krawňdziŃ elementu architektonicznego, 

oddzielajŃcego pierwszŃ kondygnacjň nadziemnŃ od kondygnacji wyŨszych, 

wystňpujŃcego w postaci gzymsu (g·rna krawňdŦ elementu), podziağu w 

wykoŒczeniu elewacji lub uskoku (dolna krawňdŦ elementu), a w przypadku, 

gdy taki element nie wystňpuje ï do poziomu dolnej krawňdzi otwor·w 

okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej ï lub gdy wyŨej wymienione 

elementy nie wystňpujŃ ï do g·rnej krawňdzi elewacji; 

14) pylonie  ï naleŨy przez to rozumieĺ wertykalnŃ konstrukcjň zbiorczŃ dla 

tablic reklamowych lub urzŃdzeŒ reklamowych w ramach sytuowania 

zbiorczego, bňdŃcŃ prostopadğoŜcianem lub zbliŨonŃ formŃ przestrzennŃ, 

kt·ra wypeğnia 70% przestrzeni prostopadğoŜcianu opisanego na skrajnych 

elementach danej konstrukcji, trwale zwiŃzana z gruntem; 

15) reklamie budowlanej  ï naleŨy przez to rozumieĺ noŜniki reklamy zwiŃzane 

z prowadzonymi robotami budowlanymi lub remontowymi, sytuowane na 

rusztowaniu budowlanym lub ogrodzeniu; 

16) reklamie ofert nieruchomoŜci ï naleŨy przez to rozumieĺ sztywnŃ tablicň, 

dotyczŃcŃ sprzedaŨy danej nieruchomoŜci lub lokalu, sytuowanŃ na danej 
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nieruchomoŜci lub na budynku, do kt·rego przynaleŨy lokal uŨytkowy lub 

mieszkalny; 

17) reklamie okolicznoŜciowej ï naleŨy przez to rozumieĺ noŜnik reklamy, 

umieszczony tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni w zwiŃzku z 

posiadajŃcym datň rozpoczňcia i zakoŒczenia wydarzeniem dostňpnym 

publicznie, w tym nie dğuŨej niŨ 5 dni roboczych po zakoŒczeniu wydarzenia, 

lub w przypadku reklamy wyborczej zgodnie z kodeksem wyborczym;  

18) reklamie wyborczej  ï naleŨy przez to rozumieĺ reklamň okolicznoŜciowŃ, 

obejmujŃcŃ materiağ wyborczy, referendalny, reklamň kandydat·w lub 

komitetów, kt·re reprezentujŃ, sytuowane na potrzeby kampanii 

referendalnych i wyborczych do wyborów prezydenckich, parlamentarnych, 

samorzŃdowych i do Parlamentu Europejskiego; 

19) sğupie ogğoszeniowo-reklamowym ï naleŨy przez to rozumieĺ urzŃdzenie 

reklamowe w formie wolnostojŃcej o powierzchni ekspozycyjnej w formie 

walca; 

20) standardzie posadowienia  ï w odniesieniu do formy wolnostojŃcej ï 

naleŨy przez to rozumieĺ obowiŃzek trwağego zwiŃzania z gruntem, poprzez: 

a) umieszczenie fundamentu w cağoŜci poniŨej poziomu terenu lub 

b) zachowanie wsp·lnego poziomu g·rnej krawňdzi pğyty fundamentowej 

z pğaszczyznŃ gruntu lub nawierzchni, na kt·rej tablica reklamowa lub 

urzŃdzenie reklamowe jest sytuowane; 

21) standardzie wyŜwietlania ï naleŨy przez to rozumieĺ spos·b wyŜwietlania 

reklam umoŨliwiajŃcy bieŨŃcŃ zmianň informacji wizualnej, przez co rozumie 

siň: 

a) brak stosowania efektów bğyskowych i migotania oraz dynamicznych 

przerw pomiňdzy kolejno wyŜwietlanymi reklamami, 

b) w zakresie jasnoŜci stosowanie alternatywnie: 

- stağej jasnoŜci wyŜwietlacza ŜwiecŃcego cağŃ dobň ï maksymalnie 

400 cd/m2, 

- zmiennej jasnoŜci wyŜwietlacza, kt·ra nie moŨe przekraczaĺ: 

-- w dzieŒ ï 7 000 cd/mĮ dla reklam wyposaŨonych w automatyczny 

system regulacji jasnoŜci, 

-- w dzieŒ ï 4 000 cd/mĮ dla reklam niewyposaŨonych w 

automatyczny system regulacji jasnoŜci, 

-- w nocy ï 400 cd/m² lub wyğŃczenie wyŜwietlacza; 

22) stopniu aŨurowoŜci ï naleŨy przez to rozumieĺ powierzchniň przeŜwit·w 

w stosunku do powierzchni ogrodzenia w widoku od strony drogi publicznej;  
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23) systemie szyld·w wolnostojŃcych ï naleŨy przez to rozumieĺ niezbňdny 

dla realizacji okreŜlonej usğugi zesp·ğ szyldów jednej dziağalnoŜci na 

nieruchomoŜci, posiadajŃcych sp·jnŃ stylistykň i oznaczenia tworzŃce 

logicznŃ cağoŜĺ, sytuowanych w ramach wyraŦnego ciŃgu komunikacyjnego 

(drogi wewnňtrznej); 

24) sytuowaniu zbiorczym  ï naleŨy przez to rozumieĺ spos·b sytuowania 

szyld·w w formie wolnostojŃcej polegajŃcy na umieszczaniu r·Ũnych tablic 

reklamowych lub urzŃdzeŒ reklamowych, sytuowanych na jednej 

nieruchomoŜci na wsp·lnych konstrukcjach zbiorczych: 

a) w przypadku kilku szyld·w jednej dziağalnoŜci, gdy na nieruchomoŜci 

prowadzona jest jedna dziağalnoŜĺ posiadajŃca szyldy wolnostojŃce, 

b) w przypadku r·Ũnych szyld·w r·Ũnych dziağalnoŜci ï dotyczy 

wszystkich szyld·w wolnostojŃcych tych dziağalnoŜci; 

25) urzŃdzeniu automatycznym ï naleŨy przez to rozumieĺ obiekt znajdujŃcy 

siň poza budynkami i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umoŨliwiajŃcy 

zdalne dostarczanie usğug oraz peğnŃ lub czňŜciowŃ samoobsğugň klienta, w 

szczeg·lnoŜci: bankomaty, automaty z ŨywnoŜciŃ, automaty paczkowe, 

lodówki z ŨywnoŜciŃ, stacje ğadowania pojazd·w elektrycznych i 

hybrydowych oraz tankowania wodorem, panele i stacje dostarczajŃce 

usğugi transportowe; 

26) witrynie  ï naleŨy przez to rozumieĺ znajdujŃce siň na poziomie parteru 

elewacji przestrzenie otworów okiennych lub drzwiowych ograniczone 

gruboŜciŃ Ŝciany i krawňdziami tego otworu, wraz z cağŃ stolarkŃ okiennŃ i 

drzwiowŃ w szklanych lub czňŜciowo przeszklonych elewacjach, 

przynaleŨnych do lokalu uŨytkowego. 

27) wysokim standardzie jakoŜciowym ï naleŨy przez to rozumieĺ: 

a) zachowanie ciŃgğoŜci pokrycia, gruboŜci i koloru powğoki malarskiej 

elementów konstrukcyjnych, 

b) brak ubytk·w w materiale konstrukcji i materiale wykoŒczeniowym 

konstrukcji, 

c) brak wystňpowania rdzy na elementach metalowych, 

d) w zakresie noŜnik·w reklamy obowiŃzuje powyŨsze oraz: zapewnienie 

odpowiedniego naciŃgu reklam wykonanych na materiağach miňkkich, 

przez co rozumie siň zachowanie jednej pğaszczyzny powierzchni 

ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszeŒ, dziur i zagiňĺ, 

e) w zakresie ogrodzeŒ obowiŃzuje lit. a-c oraz: brak ubytków w tynku 

tynkowanych elementów murowanych; 



9 | S t r o n a   p r o j e k t  
 

28) zasadzie wspólnych osi kompozycyjnych  ï naleŨy przez to rozumieĺ 

sposób sytuowania szyldów r·Ũnych dziağalnoŜci na danej elewacji budynku, 

w kt·rym ğŃczŃ siň nastňpujŃce rozwiŃzania kompozycyjne: 

a) w przypadku osi poziomych, szyldy te zachowujŃ wsp·lnŃ wysokoŜĺ 

oraz sŃ sytuowane na jednej wysokoŜci, a w przypadku spadku terenu 

na tym samym poziomie w odniesieniu do jednej z osi kompozycyjnych 

elewacji, 

b) w przypadku osi pionowych, szyldy te zachowujŃ wsp·lnŃ szerokoŜĺ 

oraz sŃ sytuowane w wyr·wnaniu do jednej osi pionowej, wynikajŃcej 

z ukğadu osi kompozycyjnych elewacji, 

c) w przypadku zastosowania wielu osi, szyldy te zachowujŃ tň samŃ 

wysokoŜĺ i szerokoŜĺ, tworzŃc ukğad szachownicowy o minimum 

trzech wierszach lub minimum trzech kolumnach. 

§6. Ilekroĺ w Uchwale Krajobrazowej uŨyto pojňĺ zdefiniowanych w przepisach 

odrňbnych, naleŨy przez to rozumieĺ ich brzmienie, ustalone tymi 

przepisami, w  szczeg·lnoŜci: 

1) przepisami z zakresu planowania i zagospodarowania przestrzennego: 

reklama, szyld, tablica reklamowa, urzŃdzenie reklamowe; 

2) przepisami prawa budowlanego: budynek, budowla, obiekt budowlany i 

tymczasowy obiekt budowlany, obiekt mağej architektury. 

§7. 1. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej  gabarytów, 

odlegğoŜci i powierzchni wprowadza siň nastňpujŃce zasady: 

1) dopuszcza siň tolerancjň wykonawczŃ lub bğŃd pomiaru +/- 5%; 

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegğoŜci miňdzy tablicami 

reklamowymi lub urzŃdzeniami reklamowymi a innymi tablicami 

reklamowymi i urzŃdzeniami reklamowymi lub budynkami liczone sŃ jako 

najkr·tsze odcinki, ğŃczŃce ich skrajne elementy; 

3) gabaryty takie jak: szerokoŜĺ, wysokoŜĺ i gruboŜĺ, podaje siň w odniesieniu 

do najwiňkszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzŃdzenia 

reklamowego, gdzie: 

a) szerokoŜĺ jest gabarytem poziomym, 

b) wysokoŜĺ jest gabarytem pionowym,  

c) gruboŜĺ jest gabarytem prostopadğym wzglňdem najwiňkszej 

powierzchni ekspozycyjnej, 

d) wysokoŜĺ cağkowitŃ podaje siň w odniesieniu do poziomu terenu, 

nawierzchni lub powierzchni gruntu, na których sytuowana jest tablica 
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reklamowa, urzŃdzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt mağej 

architektury, na kt·rych sŃ umieszczone bezpoŜrednio; 

4) gabaryty, o kt·rych mowa w pkt 3 dotyczŃ element·w tablicy reklamowej lub 

urzŃdzenia reklamowego, znajdujŃcych siň powyŨej gruntu lub nawierzchni, 

na kt·rej siň znajdujŃ oraz poza licem muru, do kt·rego sŃ przytwierdzone; 

5) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych poniŨej niestandardowych 

przypadkach, liczona jest w nastňpujŃcy spos·b: 

a) jako powierzchnia prostokŃta opisanego na skrajnych elementach 

danej tablicy reklamowej lub urzŃdzenia reklamowego:  

- dla tablic reklamowych lub urzŃdzeŒ reklamowych w formie 

aŨurowej, w tym dla ukğadu rewersowego lub wklňsğego, gdzie bierze 

siň pod uwagň gabaryty zewnňtrzne pozostawionego elementu, 

- dla tablic reklamowych, kt·rych ksztağt jest inny niŨ prostokŃt lub 

koğo, 

- dla szyldów sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny, 

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach 

urzŃdzenia reklamowego, kt·rego podstawa oparta jest na gruncie;  

6) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy 

wielostronnej, dotyczŃ odrňbnie kaŨdej z powierzchni ekspozycyjnych. 

2. Lokalizacjň tablicy reklamowej lub urzŃdzenia reklamowego okreŜla siň w 

odniesieniu do sytuowania w granicach danej nieruchomoŜci, zaŜ 

odlegğoŜci innych element·w zagospodarowania przestrzennego od 

danej tablicy reklamowej lub urzŃdzenia reklamowego liczy siň zgodnie z 

ust. 1 pkt 2.  

§8. Powierzchnie ekspozycyjne traktuje siň jako jeden szyld w przypadku: 

1) zastosowania formy aŨurowej szyldu ï wszystkie elementy takiego szyldu; 

2) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego otworu okiennego lub 

drzwiowego witryny bŃdŦ na jednej elewacji przeszklonej; 

3) szyldu w formie wolnostojŃcej, bňdŃcego r·wnoczeŜnie formŃ wielostronnŃ; 

4) szyldu o powierzchniach ekspozycyjnych sytuowanych prostopadle do 

elewacji budynku, bňdŃcego r·wnoczeŜnie formŃ wielostronnŃ; 

5) elementów systemu szyldów wolnostojŃcych; 

6) szyld·w sytuowanych na powtarzalnych elementach mağej architektury, z 

wyğŃczeniem obiekt·w kultu religijnego, kapliczek, krzyŨy lub figur. 
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Dziağ 2 

Przepisy ogólne  

 

Rozdziağ 2.1. 

Szyldy ï postanowienia ogólne  

 

§9. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w wyğŃcznie na zasadach i warunkach 

okreŜlonych w Uchwale Krajobrazowej, we wskazanych w niej gabarytach i 

z ograniczeniem maksymalnej liczby szyld·w dopuszczalnych dla kaŨdej 

dziağalnoŜci prowadzonej na danej nieruchomoŜci. 

 

§10. 1. Ustala siň nastňpujŃce og·lne postanowienia dotyczŃce szyldów:  

1) dla szyldów sytuowanych na elementach krajobrazu kulturowego a 

sytuowanych w pozostağym obszarze miejskim ustala siň postanowienia jak 

dla elementów krajobrazu kulturowego sytuowanych w centrum;  

2) ogranicza siň liczbň szyld·w, kt·re mogŃ byĺ umieszczone na danej 

nieruchomoŜci przez kaŨdy podmiot prowadzŃcy na niej dziağalnoŜĺ, wedğug 

poniŨszych zasad: 

a) w obszarze centrum miasta ï maksymalnie 4 szyldy ğŃcznie, 

b) na elementach krajobrazu kulturowego ï maksymalnie 4 szyldy 

ğŃcznie, 

c) w pozostağym obszarze miejskim ï maksymalnie 8 szyldów ğŃcznie, w 

tym nie wiňcej niŨ 3 flagi reklamowe; 

3) dla obu obszar·w obowiŃzujŃ nastňpujŃce postanowienia: 

a) dopuszcza siň formň wielostronnŃ, 

b) obowiŃzuje zasada wspólnych osi kompozycyjnych; 

4) obowiŃzuje sytuowanie zbiorcze dla szyld·w wolnostojŃcych, z tym 

zastrzeŨeniem, Ũe: 

a) w obszarze centrum miasta dopuszcza siň maksymalnie jednŃ 

konstrukcjň zbiorczŃ bňdŃcŃ pylonem, 

b) w pozostağym obszarze miejskim: 
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- dopuszcza siň maksymalnie 3 konstrukcje zbiorcze na 

nieruchomoŜĺ, bez narzucenia typu takiej konstrukcji, 

- sytuowanie zbiorcze nie obowiŃzuje dla systemu szyldów oraz flag 

reklamowych. 

2. Szczeg·ğowe postanowienia dotyczŃce szyld·w zostağy okreŜlone w 

rozdziağach 3.1 oraz 3.3. 

 

Rozdziağ 2.2. 

NoŜniki reklamy ï postanowienia ogólne  

 

§11. Dopuszcza siň sytuowanie noŜnik·w reklamy wyğŃcznie na zasadach i 

warunkach okreŜlonych w Uchwale Krajobrazowej, we wskazanych w niej 

gabarytach, przy speğnieniu okreŜlonych standard·w sytuowania oraz przy 

uŨyciu wskazanych materiağ·w budowlanych. 

 

§12. 1. Ustala siň nastňpujŃce postanowienia og·lne dla noŜnik·w reklamy: 

1) dla noŜnik·w reklamy sytuowanych na elementach krajobrazu kulturowego a 

sytuowanych w pozostağym obszarze miejskim ustala siň postanowienia jak 

dla elementów krajobrazu kulturowego sytuowanych w centrum;  

2) w obszarze centrum miasta oraz na elementach krajobrazu kulturowego 

zakazuje siň sytuowania noŜnik·w reklamy z wyğŃczeniem: 

a) reklam w wiatach przystankowych, 

b) reklam okolicznoŜciowych w tym reklamy wyborczej, 

c) reklam budowlanych, 

d) reklam ofert nieruchomoŜci, 

e) sğup·w ogğoszeniowo-reklamowych, 

f) gablot ekspozycyjnych; 

3) w pozostağym obszarze miejskim, z wyğŃczeniem element·w krajobrazu 

kulturowego ï zakazuje siň sytuowania noŜnik·w reklamy z wyğŃczeniem: 

a) reklam w wiatach przystankowych, 

b) reklam okolicznoŜciowych w tym reklamy wyborczej, 

c) reklam budowlanych, 
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d) reklam ofert nieruchomoŜci, 

e) sğup·w ogğoszeniowo-reklamowych, 

f) reklamy w formie wolnostojŃcej, w tym gablot ekspozycyjnych. 

2. Dla wszystkich obszar·w ustala siň nastňpujŃce standardy jakoŜciowe: 

1) wysoki standard jakoŜciowy; 

2) standard posadowienia dla noŜnik·w reklamy wolnostojŃcej z wyğŃczeniem 

sğup·w ogğoszeniowo-reklamowych, reklamy okolicznoŜciowej w tym 

reklamy wyborczej, reklamy budowlanej i reklamy ofert nieruchomoŜci; 

3) standard wyŜwietlania w przypadku zastosowania powierzchni 

ekspozycyjnej o zmiennej treŜci. 

3. Szczeg·ğowe postanowienia dotyczŃce noŜnik·w reklamy  zostağy 

okreŜlone w rozdziağach 3.2 oraz 3.4. 

§13. Wprowadza siň zakaz sytuowania noŜnik·w reklamy na budynkach, z 

wyğŃczeniem reklamy wyborczej oraz reklamy ofert nieruchomoŜci. 

 

Rozdziağ 2.3. 

Postanowienia dotyczŃce ogrodzeŒ 

 

§14. 1. Postanowienia niniejszego rozdziağu dotyczŃ wyğŃcznie ogrodzeŒ 

sytuowanych od strony dróg publicznych, z zastrzeŨeniem ust 3. 

2. Dla wszystkich ogrodzeŒ ustala siň wysoki standard jakoŜciowy. 

3. Postanowienia niniejszego rozdziağu nie majŃ zastosowania do ogrodzeŒ 

budowy , ogrodzeŒ obiekt·w sportowych oraz istniejŃcych ogrodzeŒ 

zabytkowych  oraz nowych ogrodzeŒ, wykonanych w oparciu o 

dokumentacjň historycznŃ. 

4. Dla teren·w, znajdujŃcych siň w graniach korytarzy ekologicznych nakazuje 

siň stosowanie ogrodzeŒ proekologicznych. 

§15. W odniesieniu do obszaru centrum miasta ustala siň nastňpujŃce zasady 

i warunki sytuowania ogrodzeŒ ich gabaryty oraz materiağy budowlane z 

jakich mogŃ byĺ wykonane:  

1) zasady i warunki sytuowania: 

a) okreŜla siň minimalny stopieŒ aŨurowoŜci: 60%; 
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b) dopuszcza siň ogrodzenie peğne na dğugoŜci wynoszŃcej 

maksymalnie: 20%; 

2) dla elementów krajobrazu kulturowego obowiŃzuje forma ogrodzenia 

dopasowana do historycznego otoczenia zabytku; 

3) zakazuje siň stosowania ogrodzeŒ pğytowo-sğupowych, wykonanych z 

Ũelbetu, z wyğŃczeniem element·w stosowanych jako cokoğy; 

4) gabaryty: 

a) podmurówka (cok·ğ): maksymalnie 0,6 m wysokoŜci, 

b) sğupek: maksymalnie 1,8 m wysokoŜci, 

c) przňsğo: maksymalnie 1,60 m wysokoŜci; 

5) rodzaje materiağ·w budowlanych: 

a) dla podmur·wki, cokoğu lub sğupk·w:ô 

- kamieŒ  

- beton, 

b) metal, 

c) ceramika, 

d) drewno oraz konglomeraty i kompozyty zawierajŃce drewno, 

e) szkğo, 

f) wyprawy tynkarskie. 

§16. W odniesieniu do pozostağego obszaru miejskiego ustala siň zasady i 

warunki sytuowania ogrodzeŒ ich gabaryty oraz materiağy budowlane z 

jakich mogŃ byĺ wykonane:  

1) zasady i warunki sytuowania: 

a) okreŜla siň minimalny stopieŒ aŨurowoŜci: 40%, 

b) dopuszcza siň ogrodzenie peğne na dğugoŜci wynoszŃcej 

maksymalnie: 50%; 

2) dla elementów krajobrazu kulturowego obowiŃzuje forma ogrodzenia 

dopasowana do historycznego otoczenia zabytku; 

2) zakazuje siň stosowania ogrodzeŒ pğytowo-sğupowych, wykonanych z 

Ũelbetu, z wyğŃczeniem element·w stosowanych jako cokoğy; 

3) gabaryty: 

a) podmur·wka (cok·ğ): wysokoŜĺ maksymalnie 0,6 m, 

b) sğupek: wysokoŜĺ maksymalnie 2,5 m, 
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c) przňsğo: wysokoŜĺ maksymalnie 2,2 m; 

4) rodzaje materiağ·w budowlanych: 

a) dla podmur·wki, cokoğu lub sğupk·w:ô 

- kamieŒ  

- beton, 

b) metal, 

c) ceramika, 

d) drewno oraz konglomeraty i kompozyty zawierajŃce drewno, 

e) szkğo, 

f) wyprawy tynkarskie. 

 

Rozdziağ 2.4. 

Postanowienia dotyczŃce obiekt ów mağej architektury . 

 

§17. 1. Postanowienia niniejszego rozdziağu dotyczŃ wyğŃcznie obiekt·w mağej 

architektury sytuowanych w przestrzeniach publicznych takich jak pasy 

drogowe, place miejskie oraz publicznie dostňpne tereny zieleni urzŃdzonej. 

2. OkreŜlone w niniejszym rozdziale  parametry nie dotyczŃ obiekt·w o 

charakterze artystycznym, zabytkowym i religijnym oraz placów zabaw . 

§18. Ustala siň zasady i warunki sytuowania:  wprowadza siň obowiŃzek 

zapewnienia bezpieczeŒstwa uŨytkowania oraz zapewniania dostňpnoŜci 

osobom ze szczeg·lnymi potrzebami poprzez zachowanie ciŃgu 

komunikacyjnego o szerokoŜci minimum 2 m umoŨliwiajŃcego swobodne 

przemieszczanie siň; 

§19. Ustala siň gabaryty maksymalne: wysokoŜĺ 4 m. 

§20. Ustala siň standardy jakoŜciowe: 

1) wysoki standard jakoŜciowy; 

2) obowiŃzuje standard posadowienia; 

3) stosowanie dla element·w drewnianych kolorystyki naturalnych materiağ·w, 

z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjŃcych, 

zachowujŃcych widoczny rysunek sğoj·w; 
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4) ustala siň dla mebli miejskich: powtarzalnoŜĺ, monochromatycznoŜĺ i zakaz 

stosowania jaskrawej kolorystyki, 

5) dla elementów krajobrazu kulturowego obowiŃzuje forma mağej architektury 

dopasowana do historycznego otoczenia zabytku (historyzujŃca, 

monochromatyczna, materiağy szlachetne). 

§21. Dopuszcza siň nastňpujŃce materiağy budowlane: beton, drewno, metal, 

tworzywo sztuczne, szkğo i kamieŒ. 

 

Dziağ 3 

Przepisy szczeg·ğowe dotyczŃce szyld·w i noŜnik·w reklamy z podziağem na 

obszary  

 

Rozdziağ 3.1. 

Obszar centrum  miasta  ï szyldy  

 

§22. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w wyğŃcznie na zasadach i 

warunkach okreŜlonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim 

gabarytach , z zastrzeŨeniem rozdziağu 2.1. 

2. Warunkiem oŜwietlenia i podŜwietlenia szyld·w jest stosowanie Ŝwiatğa o 

stağej barwie i natňŨeniu, z zastrzeŨeniem ust. 3. 

3. Dopuszcza siň stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umoŨliwiajŃcej 

bieŨŃcŃ zmianň informacji wizualnej, na nieruchomoŜciach, na kt·rych 

znajdujŃ siň stacje paliw. 

§23. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na budynkach i budowlach, 

wyğŃcznie na elewacjach posiadajŃcych witryny lub ponad g·rnŃ krawňdziŃ 

elewacji zgodnie ze wskazanymi poniŨej lokalizacjami i zasadami: 

1) w poziomie parteru elewacji: 

a) równolegle do elewacji, poza witrynami, 

b) prostopadle do elewacji, poza witrynami,  

c) w obszarze witryn; 

2) ponad poziomem parteru elewacji poza witrynami, przy ğŃcznym speğnieniu 

warunków: 

a) zastosowania formy aŨurowej, 
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b) zachowania r·wnolegğoŜci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji; 

3) na nieruchomoŜciach, na kt·rych znajdujŃ siň elementy krajobrazu 

kulturowego ustala siň: 

a) nakaz sytuowania szyldów w poziomie parteru elewacji, 

b) nakaz stosowania formy aŨurowej; 

4)  ponad g·rnŃ krawňdziŃ elewacji z zachowaniem formy aŨurowej, wyğŃcznie 

dla budynku z dachem pğaskim. 

2. Ustala siň zasady, warunki i gabaryty szyldów na budynkach i  

budowlach:  

1) dla szyldów w poziomie parteru elewacji, r·wnolegğych do elewacji, poza 

witrynami: 

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji ï poprzez wyrównanie 

do nich lub sytuowanie symetrycznie wzglňdem nich, 

b) poprzez dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, 

aby zachowaĺ widocznoŜĺ element·w istotnych krajobrazowo, 

architektonicznie lub o znaczeniu uŨytkowym, przez co naleŨy 

rozumieĺ sytuowanie szyld·w: 

- w spos·b nieprzekraczajŃcy krawňdzi otwor·w okiennych i 

drzwiowych oraz krawňdzi elewacji, 

- poza istotnymi detalami architektonicznymi; 

2) dla szyld·w prostopadğych do elewacji, poza witrynami: 

a) odlegğoŜĺ od pğaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu 

maksymalnie 1 m, 

b) wysokoŜĺ sytuowania dolnej krawňdzi szyldu minimum 2,5 m od 

poziomu najbliŨszego chodnika, 

c) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m2; 

3) dla szyldów w obszarze witryn: 

a) przesğoniňcie maksymalnie 20% powierzchni witryn, przy 

zastosowaniu formy aŨurowej lub 

b) przesğoniňcie maksymalnie 20% powierzchni witryn z zachowaniem 

widocznoŜci stolarki okiennej, w przypadku zastosowania szyldu o 

formie innej niŨ forma aŨurowa; 

4) dla szyld·w o formie aŨurowej ponad poziomem parteru elewacji: 

a) sytuowanie szyldów poza oknami i szkleniami elewacji, 
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b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji ï poprzez wyrównanie 

do nich lub sytuowanie symetrycznie wzglňdem nich, 

c) wysokoŜĺ szyldu ï maksymalna wysokoŜĺ 1/6 wysokoŜci elewacji, do 

kt·rej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje r·wnolegğoŜĺ; 

5) dla szyld·w o formie aŨurowej ponad g·rnŃ krawňdziŃ elewacji: 

a) sytuowanie wyğŃcznie na budynkach i budowlach o pğaskich dachach, 

b) zachowanie r·wnolegğoŜci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji, nad 

kt·rŃ szyld jest umieszczony, 

c) wysokoŜĺ szyldu ï maksymalnie wysokoŜĺ 1/6 wysokoŜci elewacji, do 

której powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje r·wnolegğoŜĺ. 

§24. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na tymczasowych obiektach 

budowlanych i  urzŃdzeniach automatycznych. 

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w na tymczasowych obiektach 

budowlanych i  urzŃdzeniach automatycznych: 

1) zachowanie r·wnolegğoŜci do Ŝciany obiektu; 

2) nieprzekraczanie krawňdzi bocznych Ŝcian;  

3) umieszczenie poniŨej krawňdzi zadaszenia lub na attyce. 

3. Ustala siň gabaryty szyld·w na tymczasowych obiektach budowlanych i 

urzŃdzeniach automatycznych: 

1) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m2; 

2) w przypadku sytuowania w obszarze witryn lub szkleŒ ï jako przesğoniňcie 

maksymalnie 20% powierzchni witryn lub szkleŒ. 

 

§25. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na obiektach mağej architektury, z 

zachowaniem  gabarytów  ï powierzchnia ekspozycyjna maksymalnie 0,01 m2. 

 

§26. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na ogrodzeniach.  

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w na ogrodzeniach: 

1) wyğŃcznie w pasie o szerokoŜci 1,2 m od krawňdzi bramy wjazdowej lub 

furtki; 

2) w spos·b nieprzekraczajŃcy wysokoŜci ogrodzenia; 

3) z zachowaniem wsp·lnej osi kompozycyjnej w obrňbie elementu ogrodzenia, 

na kt·rym sŃ sytuowane szyldy. 
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3. Ustala siň gabaryty szyld·w na ogrodzeniach ï powierzchnia 

ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m 2. 

 

§27. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w o formie wolnostojŃcej. 

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w o formie wolnostojŃcej: 

1) w przypadku umieszczania jednego szyldu na jednej konstrukcji, warunkiem 

sytuowania jest zastosowanie jednej z poniŨszych form: 

a) pylon, 

b) sztywna tablica reklamowa, umieszczona na pojedynczym sğupku 

trwale zwiŃzanym z gruntem, mocowana do niego stycznie jednŃ z 

krawňdzi; 

2) w przypadku sytuowania dw·ch lub wiňcej szyldów na jednej konstrukcji, 

warunkiem sytuowania jest zastosowanie pylonu; 

3) pylony, sytuowane na jednej nieruchomoŜci muszŃ byĺ umieszczone w 

rzňdzie i zachowaĺ identyczne gabaryty konstrukcji;  

4) dopuszcza siň zr·Ũnicowanie wysokoŜci powierzchni ekspozycyjnych na 

pylonach posiadajŃcych kilka szyld·w, przy zachowaniu jednakowej 

szerokoŜci i wyr·wnania do jednej linii. 

3. Ustala siň gabaryty szyld·w wolnostojŃcych : 

1) dla pylonu z powierzchniami ekspozycyjnymi jednej dziağalnoŜci ogranicza 

siň: 

a) proporcjň szerokoŜci pylonu do jego wysokoŜci: od 1:3 do 1:5, 

b) maksymalnŃ wysokoŜĺ pylonu: do 2,4 m, 

c) maksymalnŃ gruboŜĺ pylonu: do 0,6 m, 

d) maksymalnŃ powierzchniň ekspozycyjnŃ pojedynczego szyldu na 

pylonie: do 1 m2; 

2) dla pylonu sytuowanego na nieruchomoŜci, na kt·rej znajduje siň stacja 

paliw ogranicza siň: 

a) proporcjň szerokoŜci pylonu do jego wysokoŜci: od 1:3 do 1:10, 

b) maksymalnŃ wysokoŜĺ pylonu: do 8 m, 

c) maksymalnŃ gruboŜĺ pylonu: do 1 m, 

d) maksymalnŃ powierzchniň ekspozycyjnŃ pojedynczego szyldu na 

pylonie: do 2 m2; 
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3) dla pylonu z powierzchniami ekspozycyjnymi wielu dziağalnoŜci ogranicza 

siň: 

a) proporcjň szerokoŜci pylonu do jego wysokoŜci: od 1:3 do 1:5, 

b) maksymalnŃ wysokoŜĺ pylonu: do 5 m, 

c) maksymalnŃ gruboŜĺ pylonu: do 0,4 m, 

d) maksymalnŃ powierzchniň ekspozycyjnŃ pojedynczego szyldu na 

pylonie: do 2 m2; 

4) dla pojedynczego szyldu w postaci tablicy na sğupku, o kt·rej mowa w ust. 2 

pkt 1 lit. b ogranicza siň: 

a) maksymalnŃ wysokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: do 0,7 m, 

b) maksymalnŃ szerokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: do 0,7 m, 

c) maksymalnŃ wysokoŜĺ dolnej krawňdzi tablicy: do 2,2 m od poziomu 

najbliŨszego chodnika, 

d) maksymalnŃ wysokoŜĺ sğupka: do 3,2 m. 

 

Rozdziağ 3.2. 

Obszar centrum miasta ï noŜniki reklamy 

 

 

§28. 1. Dopuszcza siň sytuowanie noŜnik·w reklamy w obszarze centrum 

miasta  wyğŃcznie na zasadach i warunkach okreŜlonych w niniejszym 

rozdziale, we  wskazanych w nim gabarytach, przy speğnieniu okreŜlonych 

standard·w sytuowania oraz przy uŨyciu wskazanych materiağ·w 

budowlanych , z zastrzeŨeniem rozdziağu 2.2 

2. Warunkiem Ŝwiecenia, oŜwietlania lub podŜwietlenia noŜnik·w reklamy 

jest zastosowanie Ŝwiatğa o stağej temperaturze i natňŨeniu. 

3. Dopuszcza siň stosowanie powierzchni ekspozycyjnej o zmiennej treŜci 

w wiatach przystankowych oraz w gablotach  ekspozycyjnych,  przy  

ograniczeniu powierzchni ekspozycyjnej do 2,16 m2. 

§29. W zakresie noŜnik·w reklamy w wiatach przystankowych ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) wyğŃcznie w spos·b trwale poğŃczony z wiatŃ przystankowŃ, 

b) zakaz sytuowania od strony najazdowej; 



21 | S t r o n a   p r o j e k t  
 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m, 

b) szerokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m; 

3) standardy jakoŜciowe:  

a) wysoki standard jakoŜciowy, 

b) standard wyŜwietlania; 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier. 

§30. W zakresie reklamy wyborczej  ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania: 

a) zakaz sytuowania na drzewach, 

b) zakaz sytuowania na obiektach mağej architektury, 

c) zakaz sytuowania na trawnikach; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) na elementach krajobrazu kulturowego: 

- wysokoŜĺ: 2 m,  

- szerokoŜĺ: 2 m, 

- gruboŜĺ: 2 m; 

b) na pozostağych nieruchomoŜciach: 

- wysokoŜĺ: 4 m,  

- szerokoŜĺ: 4 m, 

- gruboŜĺ: 4 m; 

3) standardy jakoŜciowe: obowiŃzuje nietrwağe zwiŃzanie z gruntem lub 

elementem zagospodarowania przestrzennego, 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier. 

§31. W zakresie reklamy okolicznoŜciowej ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) zakaz sytuowania na drzewach, 

b) zakaz sytuowania na miejscach postojowych, 

c) zakaz sytuowania na trawnikach, 

d) zakaz sytuowania na ogrodzeniach; 

2) maksymalne gabaryty:  
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a) na elementach krajobrazu kulturowego: 

- wysokoŜĺ: 2 m,  

- szerokoŜĺ: 3 m, 

- gruboŜĺ: 2 m; 

b) na pozostağych nieruchomoŜciach: 

- wysokoŜĺ: 4 m,  

- szerokoŜĺ: 7 m, 

- gruboŜĺ: 4 m; 

3) standardy jakoŜciowe: obowiŃzuje nietrwağe zwiŃzanie z gruntem lub 

elementem zagospodarowania przestrzennego; 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier. 

§32. W zakresie reklamy budowlanej  ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania: dopuszcza siň sytuowanie wyğŃcznie na czas 

trwania rob·t budowlanych, nie dğuŨej niŨ na okres 2 lat z odstňpem miňdzy 

okresami ekspozycji wynoszŃcym co najmniej 5 lat na danej nieruchomoŜci, 

z obowiŃzkiem usuniňcia w terminie maksymalnym 7 dni od zakoŒczenia 

tego okresu lub wykonywanych rob·t, w zaleŨnoŜci od tego, kt·ry termin 

upğynie wczeŜniej; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ i szerokoŜĺ ogrodzenia lub rusztowania, na kt·rym siň 

znajdujŃ, z tym zastrzeŨeniem, Ũe dla element·w krajobrazu 

kulturowego dopuszcza siň wypeğnienie powierzchniŃ ekspozycyjnŃ w 

polu o poğowie szerokoŜci i poğowie wysokoŜci danego elementu, 

b) gruboŜĺ 0,1 m; 

3) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, powğoka malarska lub 

papier. 

§33. W zakresie  reklamy ofert nieruchomoŜci ustala siň:  

1) zasady i warunki sytuowania: 

a) warunkiem sytuowania jest zachowanie sztywnoŜci tablicy reklamowej, 

b) obowiŃzuje zachowanie odlegğoŜci od krawňdzi elewacji oraz istotnych 

detali architektonicznych nie mniejszej niŨ 0,3 m, 

c) zakazuje siň przesğaniania otwor·w okiennych i drzwiowych; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ: 1 m, 
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b) szerokoŜĺ: 1 m, 

c) gruboŜĺ 0,02 m; 

3) standardy jakoŜciowe: wysoki standard jakoŜciowy; 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne. 

§34. W zakresie sytuowania  sğup·w ogğoszeniowo-reklamowych  ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) wprowadza siň obowiŃzek zapewnienia bezpieczeŒstwa uŨytkowania 

oraz zapewniania dostňpnoŜci osobom ze szczeg·lnymi potrzebami 

poprzez zachowanie ciŃgu komunikacyjnego o szerokoŜci minimum 2 

m umoŨliwiajŃcego swobodne przemieszczanie siň, 

b) zakazuje siň przesğaniania okien 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ: 4 m, 

b) Ŝrednica powierzchni ekspozycyjnej: 2 m; 

3) standardy jakoŜciowe: wysoki standard jakoŜciowy; 

4) materiağy budowlane:  

a) w zakresie konstrukcji: metal, tworzywo sztuczne, beton, 

b) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej: papier. 

5) . 

§35. W zakresie sytuowania  noŜnik·w reklamy w gablotach  ekspozycyjnych  

ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) dopuszcza siň formň wolnostojŃcŃ, 

b) dopuszcza siň sytuowania za szybŃ witryny; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m, 

b) szerokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m; 

3) standardy jakoŜciowe:  

a) wysoki standard jakoŜciowy, 

b) standard wyŜwietlania; 

4) materiağy budowlane:  

a) w zakresie konstrukcji: drewno, metal, tworzywo sztuczne, beton, 
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b) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej: szkğo, papier. 

 

Rozdziağ 3.3. 

Pozostağy obszar miejski ï szyldy  

 

§36. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w wyğŃcznie na zasadach i 

warunkach okreŜlonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim 

gabarytach i  z ograniczeniem liczby w nim okreŜlonych, z zastrzeŨeniem 

rozdziağu 2.1. 

2. Warunkiem oŜwietlenia i podŜwietlenia szyld·w jest stosowanie Ŝwiatğa o 

stağej barwie i natňŨeniu, z zastrzeŨeniem ust. 3. 

3. Dopuszcza siň stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umoŨliwiajŃcej 

bieŨŃcŃ zmianň informacji wizualnej, z ograniczeniem gabarytu 

powierzchni ekspozycyjnej : 

1) do 2 m2 na elementach krajobrazu kulturowego; 

2)  do 4 m2 na pozostağych nieruchomoŜciach. 

§37. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na budynkach i budowlach: 

1) na elewacji; 

2) w witrynach w poziomie parteru budynku; 

3) na nieruchomoŜciach, na kt·rych znajdujŃ siň elementy krajobrazu 

kulturowego ustala siň: 

a) nakaz sytuowania szyldów w poziomie parteru elewacji, 

b) nakaz stosowania formy aŨurowej; 

2. Ustala siň zasady, warunki i gabaryty szyld·w na budynkach i 

budowlach:  

1) dla szyld·w r·wnolegğych do elewacji, poza witrynami: 

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji ï poprzez wyrównanie 

do nich lub sytuowanie symetrycznie wzglňdem nich, 

b) w spos·b nieprzekraczajŃcy krawňdzi otwor·w okiennych i 

drzwiowych oraz krawňdzi elewacji, 

c) poza istotnymi detalami architektonicznymi 

d) gabaryt powierzchni ekspozycyjnej maksymalnie: 

- bez ograniczeŒ dla formy aŨurowej, 
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- 2 m2 na elementach krajobrazu kulturowego; 

- 18 m2 dla pozostağych szyld·w; 

2) dla szyld·w prostopadğych do elewacji, poza witrynami: 

a) odlegğoŜĺ od pğaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu 

maksymalnie 1 m, 

b) wysokoŜĺ sytuowania dolnej krawňdzi szyldu minimum 2,5 m od 

poziomu najbliŨszego chodnika, 

c) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m2; 

3) dla szyldów w obszarze witryn ï jako przesğoniňcie maksymalnie 30% 

powierzchni witryn; 

4) dla szyld·w o formie aŨurowej ponad poziomem parteru elewacji: 

a) sytuowanie szyldów poza oknami, 

b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji ï poprzez wyrównanie 

do nich lub sytuowanie symetrycznie wzglňdem nich, 

c) wysokoŜĺ szyldu ï maksymalnie wysokoŜĺ 1/3 wysokoŜci elewacji, do 

kt·rej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje r·wnolegğoŜĺ; 

5) dla szyld·w o formie aŨurowej ponad g·rnŃ krawňdziŃ elewacji: 

a) zachowanie r·wnolegğoŜci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji, nad 

kt·rŃ szyld jest umieszczony, 

b) sytuowanie wyğŃcznie na budynkach i budowlach o pğaskich dachach, 

c) wysokoŜĺ szyldu ï maksymalnie wysokoŜĺ 1/3 wysokoŜci elewacji, do 

kt·rej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje r·wnolegğoŜĺ. 

§38. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na tymczasowych obiektach 

budowlanych i  urzŃdzeniach automatycznych. 

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w na tymczasowych obiektach 

budowlanych i  urzŃdzeniach automatycznych: 

1) zachowanie r·wnolegğoŜci do Ŝciany obiektu; 

2) nieprzekraczanie krawňdzi bocznych Ŝcian;  

3) umieszczenie poniŨej krawňdzi zadaszenia lub na attyce. 

3. Ustala siň gabaryty szyld·w na tymczasowych obiektach budowlanych i 

urzŃdzeniach automatycznych: 

1) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 3 m2; 

2) w przypadku sytuowania w obszarze witryn lub szkleŒ ï jako przesğoniňcie 

maksymalnie 30% powierzchni witryn lub szkleŒ. 
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§39. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w na ogrodzeniach. 

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w na ogrodzeniach: 

1) wyğŃcznie w pasie o szerokoŜci 2 m od krawňdzi bramy wjazdowej lub furtki; 

2) w spos·b nieprzekraczajŃcy wysokoŜci ogrodzenia. 

3. Ustala siň gabaryty szyld·w na ogrodzeniach ï powierzchnia ekspozycyjna 

szyldu maksymalnie 2 m 2. 

 

§40. 1. Dopuszcza siň sytuowanie szyld·w o formie wolnostojŃcej, zgodnie z 

postanowieniami niniejszego paragrafu . 

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w o formie wolnostojŃcej: 

warunkiem sytuowania szyld·w o wysokoŜci powyŨej 1 m jest trwağe 

zwiŃzanie z gruntem. 

3. Ustala siň gabaryty szyld·w o formie wolnostojŃcej, w tym konstrukcji 

zbiorczych w przypadku sytuowania zbiorczego : 

1) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu: maksymalnie 12 m2; 

2) wysokoŜĺ konstrukcji: maksymalnie 25 m. 

§41. 1. Dopuszcza siň sytuowanie  system u szyld·w wolnostojŃcych. 

2. Ustala siň zasady i warunki sytuowania szyld·w w systemie szyldów 

wolnostojŃcych: 

1) maksymalna liczba szyld·w dla kaŨdej z dziağalnoŜci, prowadzonej na danej 

nieruchomoŜci:  

a) do 6 szyld·w wolnostojŃcych, stanowiŃcych elementy tego systemu, 

ponad liczbň okreŜlonŃ w §10 pkt 1 lit. b,  

b) dopuszcza siň 1 system  szyld·w wolnostojŃcych dla jednej 

dziağalnoŜci; 

2) zasady i warunki sytuowania:  

a) brak obowiŃzku sytuowania zbiorczego, okreŜlonego w §10 pkt 2 lit. a, 

b) szyldy mogŃ byĺ umieszczane wzdğuŨ jednego ciŃgu przemieszczania 

siň klient·w w odlegğoŜciach nie przekraczajŃcych 20 m miňdzy 

poszczególnymi szyldami systemu. 

3. Ustala siň gabaryty kaŨdego z szyld·w systemu: 
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1) maksymalnie 6 m wysokoŜci; 

2) maksymalnie 6 m szerokoŜci; 

3) maksymalnie 6 m gruboŜci. 

 

Rozdziağ 3.4. 

Pozostağy obszar miejski ï noŜniki reklamy 

 

§42. 1. Dopuszcza siň sytuowanie noŜnik·w reklamy wyğŃcznie na zasadach i 

warunkach okreŜlonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim 

gabarytach, przy speğnieniu okreŜlonych standard·w sytuowania oraz przy 

uŨyciu wskazanych materiağ·w budowlanych, z zastrzeŨeniem rozdziağu 2.2. 

2. Warunkiem Ŝwiecenia, oŜwietlania lub podŜwietlenia noŜnik·w reklamy 

jest zastosowanie Ŝwiatğa o stağej temperaturze i natňŨeniu. 

3. Dopuszcza siň stosowanie powierzchni ekspozycyjnej o zmiennej treŜci 

w wiatach przystankowych  oraz w gablotach  ekspozycyjnych,  przy  

ograniczeniu powierzchni ekspozycyjnej do 2,16 m2. 

§43. W zakresie noŜnik·w reklamy w wiatach przystankowych ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) wyğŃcznie w spos·b trwale poğŃczony z wiatŃ przystankowŃ, 

b) zakaz sytuowania od strony najazdowej; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m, 

b) szerokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m; 

3) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier. 

§44. W zakresie reklamy wyborczej  ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania: 

a) zakaz sytuowania na drzewach, 

b) zakaz sytuowania na obiektach mağej architektury, 

c) zakaz sytuowania na trawnikach; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ: 6 m,  
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b) szerokoŜĺ: 6 m, 

c) gruboŜĺ: 6 m; 

3) standardy jakoŜciowe: obowiŃzuje nietrwağe zwiŃzanie z gruntem lub 

elementem zagospodarowania przestrzennego; 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier. 

§45. W zakresie  reklamy okolicznoŜciowej ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) zakaz sytuowania na drzewach, 

b) zakaz sytuowania na miejscach postojowych, 

c) zakaz sytuowania na trawnikach, 

d) zakaz sytuowania na ogrodzeniach, 

e) zakaz sytuowania na obiektach mağej architektury; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ: 4 m,  

b) szerokoŜĺ: 6 m, 

c) gruboŜĺ: 4 m; 

3) standardy jakoŜciowe: obowiŃzuje nietrwağe zwiŃzanie z gruntem lub 

elementem zagospodarowania przestrzennego; 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier. 

§46. W zakresie  reklamy  budowlanej  ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania: na czas trwania rob·t budowlanych, nie dğuŨej 

niŨ na okres 2 lat z odstňpem miňdzy okresami ekspozycji wynoszŃcym co 

najmniej 5 lat na danej nieruchomoŜci, z obowiŃzkiem usuniňcia w terminie 

maksymalnym 7 dni od zakoŒczenia tego okresu lub wykonywanych rob·t, w 

zaleŨnoŜci od tego, kt·ry termin upğynie wczeŜniej; 

2) maksymalne gabaryty: 

a) wysokoŜĺ i szerokoŜĺ ogrodzenia lub rusztowania, na kt·rym siň 

znajdujŃ, 

b) gruboŜĺ 0,1 m; 

3) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, powğoka malarska lub 

papier. 

§47. W zakresie  reklamy ofert nieruchomoŜci ustala siň:  

1) zasady i warunki sytuowania: 
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a) warunkiem sytuowania jest zachowanie sztywnoŜci tablicy reklamowej, 

b) obowiŃzuje zachowanie odlegğoŜci od krawňdzi elewacji oraz istotnych 

detali architektonicznych nie mniejszej niŨ 0,3 m, 

c) zakazuje siň przesğaniania otwor·w okiennych i drzwiowych; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ: 1 m, 

b) szerokoŜĺ: 1 m, 

c) gruboŜĺ: 0,02 m; 

3) standardy jakoŜciowe: wysoki standard jakoŜciowy; 

4) materiağy budowlane: metal, tworzywo sztuczne. 

§48. W zakresie sytuowania  sğup·w ogğoszeniowo-reklamowych , ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania: 

a) wprowadza siň obowiŃzek zapewnienia bezpieczeŒstwa uŨytkowania 

oraz zapewniania dostňpnoŜci osobom ze szczeg·lnymi potrzebami 

poprzez zachowanie ciŃgu komunikacyjnego o szerokoŜci minimum 2 

m umoŨliwiajŃcego swobodne przemieszczanie siň; 

b) zakazuje siň przesğaniania otwor·w okiennych; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ: 4 m, 

b) Ŝrednica powierzchni ekspozycyjnej: 2 m; 

3) standardy jakoŜciowe: wysoki standard jakoŜciowy; 

4) materiağy budowlane:  

a) w zakresie konstrukcji: metal, tworzywo sztuczne, beton, 

b) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej: papier. 

§49. W zakresie sytuowania  gablot ekspozycyjnych  ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania:  

a) dopuszcza siň formň wolnostojŃcŃ, 

b) dopuszcza siň sytuowania za szybŃ witryny; 

2) maksymalne gabaryty:  

a) wysokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m, 

b) szerokoŜĺ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m; 

3) standardy jakoŜciowe:  

a) wysoki standard jakoŜciowy, 
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b) standard wyŜwietlania; 

4) materiağy budowlane:  

a) w zakresie konstrukcji: drewno, metal, tworzywo sztuczne, beton, 

b) w zakresie powierzchni ekspozycyjnej: szkğo, papier. 

 

§50. W zakresie sytuowania pozostağych noŜnik·w reklamy wolnostojŃcej, 

ustala siň: 

1) zasady i warunki sytuowania: 

a)  obowiŃzujŃ odlegğoŜci minimalne: 

- 3 m od granicy nieruchomoŜci, na kt·rej siň znajdujŃ, 

- 3 m od budynku. 

b) warunkiem sytuowania jest nieprzekroczenie ğŃcznej powierzchni 

ekspozycyjnej ograniczonej w zaleŨnoŜci od wielkoŜci nieruchomoŜci: 

- na nieruchomoŜciach o powierzchni do 2000 m2: maksymalnie 6 m2, 

- na nieruchomoŜciach o powierzchni powyŨej 2000 m2 i mniejszej niŨ 

5000 m2: maksymalnie 18 m2, 

- na nieruchomoŜciach o powierzchni powyŨej 5000 m2: maksymalnie 

36 m2; 

2) w zakresie gabaryt·w powierzchni ekspozycyjnej obowiŃzujŃ nastňpujŃce 

formaty: 

a) na nieruchomoŜciach o powierzchni do 2000 m2: 

- 1,2x1,8 m, 

- 3x1 m, 

- 3x2 m, 

b) na nieruchomoŜciach o powierzchni powyŨej 2000 m2 i mniejszej niŨ 

5000 m2 obowiŃzujŃ formaty jak w lit. a i ponadto: 

- 6x2 m, 

- 3,54x2,47 m, 

- 4x3 m, 

- 5,04x2,38 m, 

- 6x3 m, 

c) na nieruchomoŜciach o powierzchni powyŨej 5000 m2 obowiŃzujŃ 

formaty jak w lit. b i ponadto format 12x3 m; 

3) w zakresie konstrukcji obowiŃzuje wysokoŜĺ maksymalna: 16 m; 

4) materiağy budowlane: beton, metal, tworzywo sztuczne, papier, szkğo. 
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Dziağ 4 

Postanowienia koŒcowe 

 

Rozdziağ 4.1. 

Warunki i termin dostosowania  

 

§51. 1. OkreŜla siň, z zastrzeŨeniem ust. 2, terminy dostosowania istniejŃcych 

w dniu wejŜcia w Ũycie Uchwağy Krajobrazowej tablic reklamowych i 

urzŃdzeŒ reklamowych, liczone od dnia wejŜcia w Ũycie Uchwağy 

Krajobrazowej:  

1) 12 miesiňcy ï dla szyld·w i noŜnik·w reklamy sytuowanych na 

ogrodzeniach na terenie cağej Gminy Miejskiej Pruszcz GdaŒski; 

2) 24 miesiŃce ï dla wszystkich szyld·w i noŜnik·w reklamy sytuowanych w 

obszarze centrum miasta; 

3) 36 miesiňcy ï dla wszystkich szyld·w i noŜnik·w reklamy, sytuowanych w 

pozostağym obszarze miejskim; 

2. Terminy dostosowania wskazane w ust. 1 nie dotyczŃ tablic reklamowych 

i urzŃdzeŒ reklamowych, sytuowanych w oparciu o ostatecznŃ decyzjň 

administracyjnŃ o pozwoleni u na budowň oraz sytuowanych w  oparciu o  

zgğoszenie zamiaru prowadzenia rob·t budowlanych do kt·rego nie 

zgğoszono sprzeciwu.  

§52. Nie wymagajŃ dostosowania do zasad i warunk·w okreŜlonych w 

Uchwale Krajobrazowej  ogrodzenia, istniejŃce w dniu wejŜcia w Ũycie 

niniejszej uchwağy. 

§53. Nie wymagajŃ dostosowania do zasad i warunk·w okreŜlonych w 

Uchwale Krajobrazowej wszystkie rodzaje obiekt·w mağej architektury 

istniejŃce w dniu wejŜcia w Ũycie niniejszej uchwağy. 

§54. Dostosowanie istniejŃcych w dniu wejŜcia w Ũycie Uchwağy 

Krajobrazowej tablic reklamowych i urzŃdzeŒ reklamowych do zakaz·w, 

zasad i  warunk·w w niej okreŜlonych nastňpuje poprzez: 

1) usuniňcie tablic reklamowych lub urzŃdzeŒ reklamowych lub ich element·w 

sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwağy Krajobrazowej; 
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2) zmniejszenie tablic reklamowych lub urzŃdzeŒ reklamowych lub ich 

element·w sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwağy 

Krajobrazowej; 

3) przeniesienie do nowej lokalizacji, w przypadku speğnienia wszystkich 

postanowieŒ Uchwağy Krajobrazowej w nowej lokalizacji. 

§55. W przypadku obowiŃzku dostosowania istniejŃcych szyld·w do zasady 

wsp·lnych osi kompozycyjnych, osie te wyznacza siň w nastňpujŃcy 

sposób , z zastrzeŨeniem § 51 ust. 2 :  

1) jeŜli dwa szyldy lub wiňcej, na danej elewacji lub w ramach jednego 

ogrodzenia, speğniajŃ przedmiotowy warunek, to dostosowanie obowiŃzuje 

dla szyld·w sytuowanych poza osiŃ, wyznaczonŃ przez te szyldy; 

2) jeŜli Ũaden z szyld·w na elewacji lub w ramach jednego ogrodzenia nie 

speğnia warunku, to dostosowanie obejmuje wszystkie szyldy na elewacji. 

§56. W przypadku koniecznoŜci usuniňcia tablicy reklamowej lub urzŃdzenia 

reklamowego oraz po zakoŒczeniu okresu ekspozycji reklamy 

okolicznoŜciowej, naleŨy: 

1) po zakoŒczeniu prac demontaŨowych usunŃĺ wszelkie elementy 

konstrukcyjne i inne mocowania, w szczeg·lnoŜci kotwy, fundamenty, haki 

lub Ŝlady lub otwory po zamocowaniach; 

2) doprowadziĺ nawierzchniň lub powierzchniň sytuowania tablic reklamowych 

lub urzŃdzeŒ reklamowych, w szczeg·lnoŜci elewacji, do stanu 

poprzedniego, bezpoŜrednio sprzed montaŨu reklamy, z zastrzeŨeniem pkt 

3; 

3) w przypadku braku moŨliwoŜci okreŜlenia stanu opisanego w pkt 2 naleŨy 

doprowadziĺ nawierzchniň lub powierzchniň sytuowania do stanu sp·jnego z 

bezpoŜrednim otoczeniem. 

 

Rozdziağ 4.2. 

Realizacja uchwağy 

 

§57. Wykonanie Uchwağy Krajobrazowej powierza siň Burmistrzowi  Pruszcz a 

GdaŒskiego. 

§58. Uchwağa wchodzi w Ũycie po upğywie 14 dni od dnia jej ogğoszenia w 

Dzienniku Urzňdowym Wojew·dztwa Pomorski ego . 
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ZağŃcznik Nr 1 

do uchwağy Nr  

Rady Miasta  Pruszcz GdaŒski 

z dnia é é 2025 r. 

Podziağ Gminy Miejskiej  Pruszcz GdaŒski na obszary o r·Ũnych 

regulacjach.  
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przedpole ekspozycji historycznego ukğadu 

hydrologicznego rzeki Raduni z fragmentem Kanağu Raduni 



Projekt 
 

 
 


